
Regulamin  wiadczenia  us ug  reklamowych  przez  Edipresse  Polska  spó kś ł ł ę 
akcyjn  z  siedzib  w  Warszawie  w  ramach  serwisów:  ą ą Polki.pl,  Wizaz.pl,  
Uroda.pl,  Babyonline.pl,  Mamacafe.pl,  Ciazaporod.pl,  Zdrowybobas.pl, 
ABCkarmienia.pl, Ja.w.polki.pl, Bloggerki.pl, nale cych do sieci Edi Net.żą

I. Definicje

Poni sze poj cia rozumiane b d  nast puj co:ż ę ę ą ę ą

1. Cennik” – cennik wiadczonych przez Edipresse us ug reklamowych.ś ł
2. „Dni robocze” – dni od poniedzia ku do pi tku z wy czeniem dni ustawowo wolnych od pracy, ł ą łą
3. „Kampania”  –  us ugi  reklamowe Edipresse  skonkretyzowane,  co  do  powierzchni  reklamowej,  formy (lubł  

form), ilo ci, czasu trwania oraz innych w a ciwo ci dost pnych zgodnie z Ofert ; pod poj ciem Kampaniiś ł ś ś ę ą ę  
rozumie si  równie  materia y reklamowe w formie gotowej do realizacji przekazane przez Zleceniodawc  doę ż ł ę  
Edipresse; 

4. „Edipresse” - Edipresse Polska S.A. z siedzib  w Warszawie, pod adresem: 00-480 Warszawa, ul. Wiejskaą  
19,  wpisany  do  Rejestru  Przedsi biorców  prowadzonego  przez  S d  Rejonowy  dla  m.st.  Warszawy,  XIIę ą  
Wydzia  Gospodarczy  Krajowego  Rejestru  S dowego  pod  nr  KRS  ł ą 0000111462  ,  kapita  zak adowy  wł ł  
wysoko ci ś 2 311 320 z ., NIP ł 526-00-12-586

5. „Portal” –strony, serwisy i inne, w tym strony wskazane w Cenniku, 
6. „Oferta”  –  proponowane  przez  Edipresse  formy  i  w a ciwo ci  us ug  reklamowych  wiadczonych  przezł ś ś ł ś  

Edipresse,
7.  „Regulamin” – niniejszy Regulamin wiadczenia us ug reklamowych przez Edipresse w ramach serwisówś ł  

dost pny na stronie internetowej ę http://polki.pl/reklama.html 
8.  „Rezerwacja” – dokonana przez Edipresse rezerwacja przeprowadzenia dla Zleceniodawcy Kampanii,  w 

szczególno ci jej formy, czasu trwania oraz powierzchni reklamowej,ś
9.  „Specyfikacja”  –  dokument  o  nazwie  „Reklama w serwisach  Edipresse  – Opis  form reklamowych i  ich 

specyfikacja” dost pny do pobrania ze strony ę http://polki.pl/reklama.html okre laj cy w szczególno ci sposóbś ą ś  
przygotowania oraz parametry techniczne, jakim powinny odpowiada  materia y reklamowe w formie gotowejć ł  
do realizacji przesy ane przez Zleceniodawców, ł

10.  „Tre  Zlecenia” – dokument przygotowany przez Edipresse i zawieraj cy co najmniej elementy okre lone wść ą ś  
pkt III.3 Regulaminu,

11.  „Zleceniodawca”  –  podmiot  dokonuj cy  Rezerwacji,  otrzymuj cy  Tre  Zlecenia  lub  podmiot,  z  którymą ą ść  
zosta a zawarta Umowa,ł

12.  „Zlecenie”  –  podpisana  przez  umocowanego  przedstawiciela  lub  przedstawicieli  Zleceniodawcy  Treść 
Zlecenia,

13.  „Umowa” – umowa zawarta zgodnie z Regulaminem pomi dzy Zleceniodawc  a Edipresse, na mocy któreję ą  
Edipresse  zobowi zuje  si  do  realizacji  Kampanii  na  warunkach okre lonych  w Zleceniu,  Regulaminie  ią ę ś  
Specyfikacji, a Zleceniodawca zobowi zuje si  do zap aty wynagrodzenia okre lonego w Zleceniu.ą ę ł ś

II. Postanowienia ogólne

1. Przedmiotem Regulaminu jest okre lenie zasad wiadczenia przez Edipresse us ug reklamowych na rzeczś ś ł  
osób  trzecich,  w  szczególno ci  okre lenie  us ug  reklamowych  wiadczonych  przez  Edipresse,  sposobuś ś ł ś  
zawierania  umów  dotycz cych  us ug  reklamowych,  zasad  rezygnacji  z  us ug  reklamowych,ą ł ł  
odpowiedzialno ci  Edipresse  zwi zanej  z  wiadczeniem  us ug  reklamowych  oraz  zasad  zg aszaniaś ą ś ł ł  
reklamacji dotycz cych niewykonania lub nienale ytego wykonania us ug reklamowych. ą ż ł

2. Edipresse  wiadczy  us ugi  reklamowe  w  oparciu  o  obowi zuj ce  prawo,  Regulamin,  Ofert ,  Cennik  iś ł ą ą ę  
Specyfikacj .ę

3. Warunkiem  wiadczenia  us ug  reklamowych  przez  Edipresse  jest  zgodno  tre ci  i  formy  Kampanii  zś ł ść ś  
Regulaminem,  Ofert ,  Cennikiem,  Specyfikacj ,  obowi zuj cym  prawem,  w  tym  zasadami  wspó yciaą ą ą ą łż  
spo ecznego.ł

III. Zawarcie i zmiana umowy

1. Us ugi  polegaj ce  na  realizacji  Kampanii  wiadczone  s  na  podstawie  Zlecenia  przekazanego  przezł ą ś ą  
Zleceniodawc  do  Edipresse.  Postanowienia  pkt  2  –  5  okre laj  sposób  post powania  Edipresse  orazę ś ą ę  
Zleceniodawcy  zwi zany  z  zawieraniem  Umowy.  Postanowienia  pkt  6  okre laj  zasady  post powaniaą ś ą ę  
Edipresse oraz Zleceniodawcy w razie przekazania przez Zleceniodawc  do Edipresse zlecenia wiadczeniaę ś  
us ug reklamowych, którego tre  zosta a przygotowana przez Zleceniodawc  we w asnym zakresie.ł ść ł ę ł

2. Zleceniodawca  zainteresowany  us ugami  reklamowymi  przekazuje  Edipresse  informacje  dotycz ceł ą  
w a ciwo ci  jednej  lub wi kszej  liczby Kampanii.  Informacje takie mog  zosta  przekazane Edipresse wł ś ś ę ą ć  
jakiejkolwiek formie,  w tym w formie ustnej  lub telefonicznie, faxem, poczt  elektroniczn . Na podstawieą ą  
uzgodnie  ze Zleceniodawc  Edipresse dokona Rezerwacji w systemie Edipresse wspieraj cym zarz dzanień ą ą ą  
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us ugami reklamowymi. Edipresse odmówi dokonania Rezerwacji w szczególno ci w razie braku mo liwo cił ś ż ś  
realizacji  Kampanii  w  danym  terminie,  przy  czym  w  takim  przypadku  wska e  Zleceniodawcy  mo liwyż ż  
najbli szy  termin  wykonania  Kampanii.  Edipresse  mo e  odmówi  dokonania  Rezerwacji  bez  podaniaż ż ć  
przyczyny. Edipresse jest zwi zane Rezerwacj  przez 14 dni kalendarzowych od dnia jej z o enia, nie d u eją ą ł ż ł ż  
jednak ni  do 15 (pi tnastego) dnia poprzedzaj cego termin rozpocz cia Kampanii okre lony w Rezerwacji.ż ę ą ę ś

3. Na  podstawie  przekazanych  przez  Zleceniodawc  informacji  Edipresse  generuje  Tre  Zlecenia.  Treę ść ść 
Zlecenia zawiera co najmniej:
III .1. nazw  Kampanii,ę
III.2. dok adne okre lenie nazwy (firmy) Zleceniodawcy, w tym jego formy prawnej,ł ś
III.3. adres Zleceniodawcy oraz jego numer identyfikacji podatkowej (NIP),
III .4. imi  i nazwisko osoby upowa nionej ze strony Zleceniodawcy do kontaktów w sprawie Kampanii,ę ż  

numer jej telefonu, faxu, adres poczty elektronicznej,
III.5. opis Kampanii, cen  jednostkow  (cen  za jednostk  rozliczeniow ) oraz wynagrodzenie netto ię ą ę ę ą  

brutto nale ne Edipresse z tytu u realizacji Kampanii,ż ł
III.6. upowa nienie Edipresse do wystawienia faktury VAT bez podpisu odbiorcy,ż
III .7. o wiadczenie  o  zapoznaniu  si  przez  Zleceniodawc  z  Regulaminem,  Cennikiem,  Ofert  iś ę ę ą  

Specyfikacj , akceptacji  ich postanowie  oraz potwierdzeniu, e stanowi  one integraln  czą ń ż ą ą ęść 
Zlecenia;

III.8. o wiadczenie Zleceniodawcy o braku jakichkolwiek modyfikacji w stosunku do Tre ci Zlecenia.  ś ś
Je eli  Kampania  nie  mie ci  si  w  ramach  jednego  miesi ca  kalendarzowego,  Edipresse  przygotowujeż ś ę ą  
odr bnie  Tre  Zlecenia  w  odniesieniu  do  ka dego  miesi ca  kalendarzowego.  Ilekro  postanowieniaę ść ż ą ć  
Regulaminu odnosz  si  do Tre ci  Zlecenia lub Zlecenia rozumie si  przez to  (w przypadku Kampaniią ę ś ę  
wykraczaj cej poza ramy jednego miesi ca kalendarzowego) Tre ci Zlece  lub Zlecenia w liczbie mnogieją ą ś ń  
(odpowiadaj cej liczbie miesi cy kalendarzowych, w czasie których trwa  b dzie Kampania).ą ę ć ę

4. Przes anie na wskazany adres poczty elektronicznej Zleceniodawcy Tre ci Zlecenia stanowi ofert  Edipresseł ś ę  
zawarcia umowy dotycz cej Kampanii. Edipresse jest zwi zana ofert  zawarcia umowy dotycz cej Kampanii:ą ą ą ą

w  przypadku  przes ania  Tre ci  Zlecenia  w  okresie  do  15  (pi tnastego)  dnia  przed  terminemł ś ę  
rozpocz cia Kampanii okre lonym w Tre ci Zlecenia – przez okres 7 (siedmiu) dni od dnia przes aniaę ś ś ł  
Zleceniodawcy Tre ci Zlecenia nie d u ej jednak ni  do ko ca 15 (pi tnastego) dnia poprzedzaj cegoś ł ż ż ń ę ą  
termin rozpocz cia Kampanii okre lony w Tre ci Zlecenia,ę ś ś
w przypadku przes ania Tre ci Zlecenia w okresie od 14 dnia przed terminem rozpocz cia Kampaniił ś ę  
okre lonym w Tre ci Zlecenia – przez okres 2 Dni roboczych od dnia przes ania Zleceniodawcy Tre ciś ś ł ś  
Zlecenia, nie d u ej jednak ni  do momentu przyj cia przez podmiot trzeci (innego Zleceniodawc )ł ż ż ę ę  
oferty  Edipresse  (lub  przyj cia  przez  Edipresse  oferty  podmiotu  trzeciego  z o onej  na  zasadachę ł ż  
opisanych w pkt  6)  na wykonanie us ugi  reklamowej na powierzchni  reklamowej przewidzianej  wł  
Tre ci  Zlecenia  dla  realizacji  Kampanii.  O  przyj ciu  oferty  Edipresse  przez  podmiot  trzeci  lub  oś ę  
przyj ciu  przez  Edipresse  oferty  podmiotu  trzeciego  Edipresse  niezw ocznie  zawiadomię ł  
Zleceniodawc . ę

5. Z  chwil  otrzymania  przez  Edipresse  od  Zleceniodawcy  Zlecenia  (przes anego przez  Zleceniodawc  wą ł ę  
formie pisemnej, faxem lub poczt  elektroniczn ) zgodnego z Tre ci  Zlecenia przes anego przez Edipresseą ą ś ą ł  
do Zleceniodawcy dochodzi do zawarcia pomi dzy Zleceniodawc  a Edipresse Umowy, z zastrze eniemę ą ż  
postanowie  pkt 4. Zleceniodawca jest uprawniony do przyj cia oferty (podpisania Zlecenia i przekazania goń ę  
do Edipresse) jedynie bez zastrze e  (bez jakichkolwiek zmian) w stosunku do Tre ci Zlecenia przes anegoż ń ś ł  
Zleceniodawcy przez Edipresse. 

6. Postanowienia pkt 2 – 5 nie znajduj  zastosowania w przypadku braku post powania przez Zleceniodawcą ę ę 
zgodnie z trybem tam opisanym i przys ania do Edipresse zlecenia sporz dzonego i podpisanego w oparciuł ą  
o inny dokument ni  Tre  Zlecenia przygotowana przez Edipresse. Przys anie przez Zleceniodawc  takiegoż ść ł ę  
zlecenia:
6.1. stanowi jego ofert  zawarcia umowy dotycz cej Kampanii opisanej w takim zleceniu, je eli zlecenieę ą ż  

zawiera postanowienia, o których mowa w pkt 3 pdpkt 3.1. – 3.8.,
6.2. powoduje brak zwi zania ofert  Edipresse dotycz c  Kampanii (niniejsze postanowienie znajdujeą ą ą ą  

zastosowanie w sytuacji, je eli Edipresse przes a o Zleceniodawcy Tre  Zlecenia),ż ł ł ść
6.3. uprawnia  Edipresse  do  przyj cia  oferty  Zleceniodawcy  (co  skutkuje  zawarciem  pomi dzyę ę  

Zleceniodawc  a  Edipresse  umowy  na  warunkach  okre lonych  w  zleceniu  przes anym  przezą ś ł  
Zleceniodawc )  albo  przes ania  Zleceniodawcy  w asnej  oferty  celem  przyj cia  jej  przezę ł ł ę  
Zleceniodawc  (wówczas znajd  zastosowanie postanowienia pkt 4 i pkt 5, co w szczególno cię ą ś  
oznacza,  i  do  zawarcia  Umowy  dochodzi  po  przes aniu  przez  Zleceniodawc  do  Edipresseż ł ę  
Zlecenia spe niaj cego warunki, o których mowa w pkt 5). Przes anie przez Edipresse w asnejł ą ł ł  
oferty (Tre ci Zlecenia przygotowanego przez Edipresse) do Zleceniodawcy jest jednoznaczne zś  
brakiem przyj cia oferty Zleceniodawcy, o której mowa w pdpkt 6.1. ę

7. Zleceniodawca jest zobowi zany do zap acenia ca o ci wynagrodzenia za realizacj  Kampanii nie pó nieją ł ł ś ę ź  
ni  do 3 (trzeciego)  dnia poprzedzaj cego rozpocz cie  Kampanii  okre lonego w Tre ci  Zlecenia (lub wż ą ę ś ś  
zleceniu, o którym mowa w pdpkt 6.1.). P atno ci takiej Zleceniodawca dokonuje na podstawie faktury proł ś  
forma  wystawionej  przez  Edipresse.  Z  obowi zku  zap acenia  wynagrodzenia  przed  realizacj  Kampaniią ł ą  
Zleceniodawca mo e zosta  zwolniony  przez  Edipresse.  O zwolnieniu  Zleceniodawca jest  informowanyż ć  
przez osob  prowadz c  Kampani  ze strony Edipresse.ę ą ą ę
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8. Zmiana  umowy  wymaga  zgody  Zleceniodawcy  oraz  Edipresse.  Edipresse  przewiduje  mo liwoż ść 
wprowadzania  zmian  do  umowy,  je eli  zmiana b dzie  mo liwa ze  wzgl du  na  dost pno  powierzchniż ę ż ę ę ść  
reklamowej, przy czym zawsze Edipresse mo e nie wyrazi  zgody na wprowadzenie zmian do umowy bezż ć  
podania przyczyny.

9. Edipresse zastrzega sobie prawo – bez jakiegokolwiek odszkodowania dla Zleceniodawcy z tego tytu u –ł  
niewyemitowania Kampanii sprzecznej z lini  programow  lub interesem Edipresse, w szczególno ci takiej,ą ą ś  
której  emisji  nie  jest  w adna na mocy zawartych umów z podmiotami  trzecimi  lub takiej,  która promujeł  
podmioty konkurencyjne wzgl dem Edipresse.ę

IV. Wykonywanie umowy 

1. Zleceniodawca  zobowi zany  jest  do  dor czenia  Edipresse  poprawnych  i  kompletnych  materia ówą ę ł  
reklamowych w formie gotowej do realizacji Kampanii nie pó niej ni :ź ż

na 7 (siedem) Dni  roboczych przed terminem rozpocz cia  Kampanii,  je eli  materia y reklamoweę ż ł  
dotycz  formy xhtml,ą
na 3 (trzy) Dni robocze przed terminem rozpocz cia Kampanii, je eli materia y reklamowe dotyczę ż ł ą 
formy innej ni  xhtml.ż

2. Materia y reklamowe w formie gotowej do realizacji: ł
mog  by  dor czone  Edipresse  w  jakikolwiek  sposób  (w  szczególno ci  poczt  elektroniczn ,ą ć ę ś ą ą  
osobi cie przez przedstawiciela Zleceniodawcy, poczt  kuriersk  lub w inny sposób) iś ą ą
powinny by  zgodne z Umow  ić ą
powinny spe nia  kryteria okre lone w Ofercie,  w szczególno ci  warunki  techniczne okre lone wł ć ś ś ś  
Specyfikacji, przy czym o spe nieniu tych warunków decyduje Edipresse.ł

3. Je eli wykonanie materia ów reklamowych / graficznych le y po stronie Edipresse mo liwe jest bezp atneż ł ż ż ł  
naniesienie 3 poprawek layout’u ka dej  formy reklamowej.  Ka da kolejna zmiana wi e si  z kosztemż ż ąż ę  
wysoko ci 500 PLN netto. Koszt ten ponosi Zleceniodawca.ś

4. Edipresse  zobowiazuje  si  ka dorazowo  do  odes ania  do  Zleceniodawcy  informacji  (drog  mailow )  oę ż ł ą ą  
poprawno ci lub niepoprawno ci przes anych przez niego materia ów reklamowych.ś ś ł ł

5. Zleceniodawca jest zobowi zany do zap acenia wynagrodzenia w pe nej wysoko ci okre lonej w Umowieą ł ł ś ś  
(Edipresse nie jest  zobowi zane do zwrócenia Zleceniodawcy zap aconego przez niego wynagrodzeniaą ł  
przed realizacj  Kampanii) w razie niewykonania Umowy przez Edipresse z przyczyn le cych po stronieą żą  
Zleceniodawcy. Do przyczyn tych nale y w szczególno ci brak dostarczenia do Edipresse spe niaj cychż ś ł ą  
wszystkie wymagania okre lone w Regulaminie materia ów reklamowych w formie gotowej do realizacji wś ł  
terminie okre lonym w ust. 1.ś

6. Rozliczenie  Kampanii  nast pi  na  podstawie  odczytów  z  adserwerów  Zleceniodawcy  oraz  adserwerówą  
Edipresse. W przypadku braku zgodno ci w odczytach rozliczenie Kampanii nast puje wed ug odczytów zś ę ł  
adserwerów Zleceniodawcy. 

7. W przypadku niepe nej realizacji Kampanii Zleceniodawca zobowi zany jest do zap acenia wynagrodzeniał ą ł  
stosunkowo obni onego (tj.  w  wysoko ci  odpowiedniej  do  stopnia  realizacji  Kampanii).  Niniejszy  punktż ś  
stosuje si  odpowiednio w razie zap acenia przez Zleceniodawc  wynagrodzenia przed realizacj  Kampanii,ę ł ę ą  
z  tym e wówczas Edipresse zwróci  Zleceniodawcy odpowiedni  kwot ,  je eli  wp ata dokonana przezż ą ę ż ł  
Zleceniodawc  jest  wi ksza,  ani eli  wynagrodzenie  nale ne  Edipresse  z  tytu u  niepe nej  realizacjię ę ż ż ł ł  
Kampanii.  

8. Po realizacji  Kampanii  Zleceniodawca otrzymuje faktur  VAT. W przypadku zwolnienia Zleceniodawcy zę  
obowi zku  zap acenia  wynagrodzenia  przed  realizacj  Kampanii  (tj.  obowi zku  opisanego  w  pkt  III.7)ą ł ą ą  
Zleceniodawca zobowi zany jest do zap aty wynagrodzenia w kwocie wskazanej w fakturze w terminie 14ą ł  
dni od dnia otrzymania faktury. Powy sze postanowienia niniejszego punktu stosuje si  odpowiednio w razież ę  
zaistnienia okoliczno ci, o których mowa w pkt 3.ś
   

V. Rezygnacja Zleceniodawcy

1. Zleceniodawca jest uprawniony do rezygnacji z Kampanii na nast puj cych zasadach:ę ą
1.1. w razie rezygnacji z Kampanii w okresie do 15 dni poprzedzaj cych rozpocz cie Kampanii zgodnieą ę  

z Umow  – bez konsekwencji finansowych,ą
1.2. w  razie  rezygnacji  z  Kampanii  w  okresie  od  14  (czternastego)  do  7  (siódmego)  dnia 

poprzedzaj cego rozpocz cie Kampanii  zgodnie z Umow  – Edipresse ma prawo za da  i wą ę ą żą ć  
razie takiego dania Zleceniodawca zobowi zany jest do zap acenia kwoty odpowiadaj cej 15 %żą ą ł ą  
wynagrodzenia zastrze onego w Umowie za realizacj  Kampanii,ż ę

1.3. w razie rezygnacji z Kampanii w okresie od 6 (szóstego) do 4 (czwartego) dnia poprzedzaj cegoą  
rozpocz cie Kampanii zgodnie z Umow  – Edipresse ma prawo za da  i w razie takiego daniaę ą żą ć żą  
Zleceniodawca  zobowi zany  jest  do  zap acenia  kwoty  odpowiadaj cej  30%  wynagrodzeniaą ł ą  
zastrze onego w Umowie za realizacj  Kampanii,ż ę

1.4. w  razie  rezygnacji  z  Kampanii  w  okresie  od  3  (trzeciego)  dnia  do  dnia  poprzedzaj cegoą  
rozpocz cie Kampanii zgodnie z Umow  – Edipresse ma prawo za da  i w razie takiego daniaę ą żą ć żą  
Zleceniodawca  zobowi zany  jest  do  zap acenia  kwoty  odpowiadaj cej  50  %  wynagrodzeniaą ł ą  
zastrze onego w Umowie za realizacj  Kampanii,ż ę
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1.5. w razie rezygnacji  z Kampanii  w czasie przewidzianym na jej realizacj  (tj.  pocz wszy od dniaę ą  
przewidzianego  na  rozpocz cie  realizacji  Kampanii)  -  Zleceniodawca  zobowi zany  jest  doę ą  
zap acenia wynagrodzenia odpowiadaj cemu 100 % wynikaj cego z Umowy wynagrodzenia.ł ą ą

2. O wiadczenie o  rezygnacji  z  Kampanii  wymaga zachowania  formy pisemnej  pod  rygorem niewa no ci.ś ż ś  
Zleceniodawca zobowi zany jest do dostarczenia do Edipresse o wiadczenia o rezygnacji  z Kampanii  wą ś  
formie pisemnej z w asnor cznym(i) podpisem (podpisami) osoby (osób) upowa nionej (upowa nionych) doł ę ż ż  
reprezentowania  Zleceniodawcy.  Brak  dostarczenia  o wiadczenia  o  rezygnacji  w  takiej  formie  uprawniaś  
Edipresse do kontynuowania przygotowywania Kampanii lub kontynuowania jej realizacji.

3. Niezale nie od obowi zku zap aty przez Zleceniodawc  kwot,  o których mowa w ust.  1,  Edipresse jestż ą ł ę  
uprawnione  do  dochodzenia  odszkodowania  w  wysoko ci  umo liwiaj cej  pokrycie  ca o ci  szkodyś ż ą ł ś  
poniesionej przez Edipresse. 

VI. Odpowiedzialność

1. Za tre  i form  Kampanii odpowiada Zleceniodawca. W adnym wypadku za tre  i form  Kampanii nieść ę ż ść ę  
odpowiada Edipresse, chyba, e na skutek wiadczenia us ug reklamowych Edipresse wyrz dzi o szkod  zż ś ł ą ł ę  
winy umy lnej.ś

2. Zleceniodawca jest wy cznie odpowiedzialny za zapewnienie, i  jest uprawniony do zawarcia Umowy ałą ż  
realizacja  Kampanii  przez  Edipresse  nie  naruszy  jakichkolwiek  praw  osób  trzecich.  W  szczególno ciś  
Zleceniodawca zapewnia,  e w zakresie  zleconej  Kampanii  przys uguj  mu wszelkie  prawa na dobrachż ł ą  
niematerialnych,  w  tym  m.in.  prawa  autorskie,  pokrewne,  prawa  do  wzorów  zdobniczych  i  znaków 
towarowych. Zleceniodawca zlecaj c realizacj  Kampanii zapewnia, i  jej realizacja nie naruszy praw osóbą ę ż  
trzecich.

3. Zleceniodawca  odpowiada  za  jakiekolwiek  szkody  mog ce  powsta  na  skutek  realizacji  Kampanii.ą ć  
Zleceniodawca odpowiada za jakiekolwiek naruszenia praw osób trzecich powsta e równie  w inny sposóbł ż  
ani eli  poprzez  sam  realizacj  Kampanii,  w  szczególno ci  poprzez  naruszenie  praw  do  dóbrż ą ę ś  
niematerialnych tych osób,  a  w przypadkach zg aszania roszcze  przez osoby trzecie  bezpo rednio doł ń ś  
Edipresse,  Zleceniodawca  jest  zobowi zany  zaspokoi  te  roszczenia.  W  przypadku  gdyby  Edipresseą ć  
zaspokoi a roszczenia osób trzecich, Zleceniodawca ma obowi zek zwrotu wszelkich poniesionych przezł ą  
Edipresse  kosztów  z  tym  zwi zanych,  w  tym  m.in.  kwoty  g ównej,  jaka  zosta a  przez  Edipresseą ł ł  
wydatkowana na pokrycie tych roszcze , nale no ci ubocznych, kosztów s dowych, kosztów zast pstwań ż ś ą ę  
procesowego.

4. Edipresse  nie  ponosi  jakiejkolwiek  odpowiedzialno ci  za  ewentualne  szkody  spowodowane  odmowś ą 
realizacji  Kampanii,  czy te  odmow  wiadczenia us ug reklamowych. Powy sze dotyczy tak e odmowyż ą ś ł ż ż  
wykonania us ug reklamowych bez podania przyczyn. Edipresse ponosi jednak odpowiedzialno  za szkodył ść  
wyrz dzone z winy umy lnej Edipresse. ą ś

5. Wszelkie  opó nienia  Zleceniodawcy  w  wykonaniu  ci cych  na  nim  obowi zków,  w  szczególno ciź ążą ą ś  
opó nienia p atno ci  lub opó nienia w dostarczeniu odpowiednich materia ów koniecznych dla realizacjiź ł ś ź ł  
Kampanii, a tak e inne przypadki post powania w sposób niezgodny z postanowieniami Umowy, w tym zż ę  
postanowieniami Regulaminu, zwalniaj   Edipresse od odpowiedzialno ci za szkody wynik e z tego tytu u.ą ś ł ł

6. Edipresse  zastrzega  sobie  mo liwo  czasowej  przerwy  w  realizacji  Kampanii  w  przypadkachż ść  
uzasadnionych  przyczynami  technicznymi.  Niezw ocznie  po  ustaniu  przyczyn  powoduj cych  przerwł ą ę 
realizacja  Kampanii  zostanie  wznowiona.  Edipresse  do o y  wszelkich  stara aby  przerwy  w  realizacjił ż ń  
Kampanii oraz w wiadczeniu us ug reklamowych wyst powa y mo liwie rzadko i – o ile to mo liwe – wś ł ę ł ż ż  
porze nocnej.  W przypadku Kampanii  mierzonych liczb  godzin,  dni  lub miesi cy, wiadczenie us ug poą ę ś ł  
przerwie uwzgl dni czas przerwy i  o ten czas b dzie wyd u one chyba, e przerwa trwa a jednorazowoę ę ł ż ż ł  
mniej ni  2 godziny lub mniej ni  8 godzin w ci gu tygodnia.ż ż ą

7. Edipresse odpowiada za szkody wynik e w zwi zku z realizacj  Kampanii wy cznie w przypadku, gdy sł ą ą łą ą 
one nast pstwem winy umy lnej Edipresse.ę ś

VII. Reklamacje

1. Zleceniodawca jest uprawniony do zg aszania reklamacji, je eli Kampania zosta a zrealizowana w sposóbł ż ł  
niezgodny z Umow . Wszelkie uzasadnione reklamacje Zleceniodawca jest zobowi zany zg osi  faksem (nrą ą ł ć  
022 584 22  46)  oraz  potwierdzi  e-mailem (ć reklama@edipresse.pl)  do  godziny  17:00  w Dniu  roboczym 
nast puj cym po dniu zauwa enia niezgodno ci realizowanej Kampanii z umow , jednak e nie pó niej nię ą ż ś ą ż ź ż 
w ci gu 3 Dni roboczych od dnia zako czenia realizacji Kampanii. W przypadku Kampanii wykraczaj cychą ń ą  
poza  miesi c  kalendarzowy Zleceniodawca  zobowi zany  jest  do  zg aszania  niezgodno ci  Kampanii  nieą ą ł ś  
pó niej ni  w ci gu 3 Dni roboczych po up ywie ka dego miesi ca kalendarzowego realizacji Kampanii.ź ż ą ł ż ą

2. O wyniku post powania reklamacyjnego Zleceniodawca zostanie powiadomiony w ci gu 14 dni  od dniaę ą  
zg oszenia reklamacji. Roszczenia Zleceniodawcy wynikaj ce z niezgodno ci Kampanii z Umow  w adnymł ą ś ą ż  
wypadku nie mog  przekroczy  wynagrodzenia okre lonego w Umowie.ą ć ś

3. Zg oszenie  reklamacji  nie  zwalnia  Zleceniodawcy  z  obowi zku  uiszczania  bie cych  p atno ci,  w  tymł ą żą ł ś  
p atno ci z tytu u wiadczonych przez Edipresse us ug.ł ś ł ś ł

4. Brak zg oszenia reklamacji w terminie przewidzianym w pkt 1. powoduje utrat  przez Zleceniodawc  prawał ę ę  
do podnoszenia wobec Edipresse zarzutów dotycz cych niezgodno ci zrealizowanej Kampanii z Umow  ią ś ą  
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zobowi zuje Zleceniodawc  do zap acenia wynagrodzenia w wysoko ci okre lonej w Umowie. ą ę ł ś ś

VIII. Postanowienia ko cowe i przej cioweń ś

1. W sprawach nieuregulowanych w Regulaminie zastosowanie maj  przepisy obowi zuj cego prawa. S demą ą ą ą  
w a ciwym  do  rozstrzygania  sporów  pomi dzy  Zleceniodawc  a  Edipresse  jest  s d  w a ciwy  wed ugł ś ę ą ą ł ś ł  
siedziby Edipresse. 

2. Regulamin wchodzi w ycie z dniem 01 kwietnia 2009 roku. Umowy dotycz ce wiadczenia przez Edipresseż ą ś  
us ug reklamowych zawarte pocz wszy od tego dnia podlegaj  postanowieniom Regulaminu (Regulaminł ą ą  
stanowi integraln  cz  Umów).ą ęść
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